
Ανάπτυξη της επικοινωνιακής ταυτότητας
(branding) της ΕΑΔ και του επικοινωνιακού

μηνύματος για την
ευαισθητοποίηση των πολιτών



Εισαγωγή

Βάσει της Στρατηγικής Επικοινωνίας, για την ενίσχυση της αναγνωρισιμότητας των δράσεων
της Εθνικής Αρχής Διαφάνειας απαιτείται η δημιουργία μιας ενιαίας ολοκληρωμένης
ταυτότητας, που θα γίνονται αντιληπτά από το μέσο πολίτη, το ευρύ κοινό και τα επιμέρους
κοινά-στόχους.

Στόχοι Επικοινωνίας

 Ενίσχυση της αναγνωρισιμότητας της ΕΑΔ  

 Ανάδειξη του ρόλου και του έργου της ΕΑΔ

Έπειτα από επικοινωνίες με την αναθέτουσα αρχή και ενδελεχή μελέτη του ζητουμένου, 
καταλήξαμε σε 3 δημιουργικούς δρόμους, οι οποίοι αναλύονται παρακάτω.

Ο κάθε δρόμος συνοδεύεται από το δημιουργικό σκεπτικό, το key visual και εφαρμογή 

αυτού σε σενάρια βίντεο(story board) ή ραδιοφωνικά σενάρια.



Ανάπτυξη Επικοινωνιακής Ταυτότητας
(Branding) και Κεντρικού
Επικοινωνιακού Μηνύματος – Δημιουργικός 
Δρόμος «Νερό»



Δημιουργικός Δρόμος - «Νερό»

 Δημιουργικό Σκεπτικό

 Η Διαφάνεια προσφέρει σημαντικά οφέλη στην κοινωνία. Είναι ένα αγαθό. Ένα δημόσιο αγαθό  
απαραίτητο για την εξέλιξη και την υγιή ανάπτυξη της κοινωνίας. Αγαθό ζωτικής σημασίας για 
όλους  μας.

 Το έχουμε ανάγκη καθημερινά. Είναι τόσο ευεργετικό, όσο και το νερό στον ανθρώπινο 
οργανισμό.

 Στη συγκεκριμένη πρόταση, λοιπόν, ταυτίζουμε τη σπουδαιότητα του νερού με εκείνη της  
Διαφάνειας.

 Ένα οικείο και ευεργετικό στοιχείο για όλους μας.

 Με βασικό μας εικαστικό ένα ποτήρι νερό και κεντρικό μήνυμα: «Διαφάνεια. Ζωτική Αξία για 
την  κοινωνία» επιτυγχάνουμε να κερδίσουμε την προσοχή των χρηστών-αναγνωστών- στους 
οποίους  απευθύνεται το μήνυμά μας.

 Επικοινωνούμε μονοσήμαντα και άμεσα τα ευεργετικά οφέλη που έχει η Διαφάνεια στην  
καθημερινότητά μας. Αναδεικνύουμε τη σημαντική αποστολή της Εθνικής Αρχής Διαφάνειας 
και  ενημερώνουμε το κοινό πως θα γίνει σύμμαχος στο έργο της.



Δημιουργικός Δρόμος - «Νερό»

Key Visual

Δημιουργική  Απόδοση



Δημιουργικός Δρόμος - «Νερό» Story board


